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1.- ACTIVIDADES DE LA FUNDACION

ACTIVIDAD 1 (Cumplimentar tantas fichas como actividades tenga la Fundacion)

A) Identificacion.

Denominacién de la | Viajes de familiarizacién de medios de comunicacién y
actividad bloggers (PRESS-BLOG trip).

Tipo de actividad * Propia

Identificacion de la
actividad por
sectores

Lugar de desarrollo | Benidorm (Alicante)
de la actividad

* |Indicar si se trata de una actividad propia o mercantil.

Descripcién detallada de la actividad.

Actuaciones promocionales que se basan en traer a medios de comunicaci 'rﬁe los distintos
paises europeos a Benidorm para conocer la oferta turistica del destino de p?imercx mano.

Los medios seleccionados pueden ser de dmbito nacional, regional o real, 6r nsa
especializada o genérica, con interés en viajes o cuyo publico objetivo son segmentos
relacionados con el Turismo, como por ejemplo: deportes, ocio o gastronomia. 25
Los medios de comunicacion seleccionados trabgjan tanto en prensa escrita, online~y._
television.

Dichas actuaciones se consideran importantes para la difusion y promocién de Benidorm con
el fin de llegar al publico final.

Se han previsto redlizar viajes de familiarizacion de prensa/influencers de un total 32 acciones
de paises diferentes, un total de 150 periodistas de comunicacién/ influencers visitaran
Benidorm.

PRESSTRP MEDIOS INTERNACIONALES BENDORM FEST EUROVISON PROFESIONAL FILMOFFICE TO0O3 MULTRMERCADO A E{)
PRESS TRE BEFIOORM PREMUNM PROFESIONALES | GENERAL PREMUN ESPARA -~
PRESS TRP RETIRO ORLANDER {SALUD, DEPORTE. ACCESBLIDAD, LGITQ4 PROFESONAL  |1G8TQ+ ACCESBLIDAD / SALUD / CE[ESPARLA “"_‘\
PRESS TR REVISTA MONDO FINLANDIA PROFESONAL | GENERAL FAMUAS FINLANDIA K)
PRESS TRP PRHEAVEN HOTEL PERRE B VACANCES PROFESIONAL GENERAL TODOS RENOUNDO -ﬁ_,)
PRESSTRP BENDORM INCLUSNO PROFESONAL | ACCESBLIDAD |TODOS ESPATLA )
BLOG TRP DSCOVER BENDORM PROFESONAL | GENERAL TODOS FOLONA Ny
PRESSTRP BENDORM SOSTENSLE PROFESONAL SOSTENSLUDAD |TODOS HUATIMERCADO C_
BLOG TRP DISCOVER BENDORM PROFESONAL | GENERAL TODOS HOLANDA —
PRESS TRP JURADO MODABASO PROFESONAL | FILMCFFICE TOOOS ESPARA ;\_ )
BLOG TRP STREAMERS TRIP INTERSACONAL PUBLICO GENERAL 10005 MULTRERCADO j
PRESSTRP BENDORM SLOW TRAVEL PROFESONAL GENERAL TOOOS MULTMERCADO -
BLOGTR® TKTOK TRP ITERNACIONAL PUBLICO GENERAL TO0OS MULTIMERCADO 4
PRESSTRP EL OTRO BENDORM PROFESONAL | GENERAL 10003 IRLANDA /__)
PRESS TRP COFA DI MUNDO CLCLOCH A ESPECIAL ZADA DURANTE LA COPA DEL MUNDO DE GICLICROSS EN | PROFESONAL CcusMo TODOS MIATIMERCADD —
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BLOG TR FAMILIAS PLBLCO GENERAL FAMILIAS |EseARA

PRESS TRP ACCESBULIDAD EENDORM TURSMO MOLUSND PROFESIONAL ACCESEILIDAD |GENERAL MULTRMERCADO
PRESS TRP BENDORM SKYLINE PHOTOMAKERS ARGANTECTURA PROFESONAL SOSENSUIDAD | TODOS MATIMERCADO
PRESS TRP CCLISHMO BENDORM MAR Y MONTASIA A 2 RUEDAS PUBLICO CCUSMO TODOS MULTIMERCADO
BLOG TRP BENDOARM CON FERROD CREADORES DE CONTENDO ENFOCADOS A VAR CON SUPERRO PROFESONAL | GENERAL PETFRENDLY NACIONAL
BLOGTR? VIASE BLOGUEROS ESFERENZIA SFAGNA PUBLICO GENERAL TODOS TALIA

BLOG TRP BENDOAMNOLMITS PROFESIONAL | DEPORTES TODOS MUATIMERCADO
BLOG TRP DSCOVER BENIDORM PROFESIONAL GENERAL TODOS NCRDCOS
BLOG TRP DESCOVER BENDORM PROFESIONAL GENERAL TODOS BELGICA

BLOG TRP MILLENNIALS FROFESONAL  |GENERAL TODOS MULTRERCADO
PRESSTRP MEDIOS ESPECIALIZADOS SALUD PROFESONAL SALUD TOOOS MULTIMERCADO
PRESS TRP Vioia da ogertes aValercia con el ira Volendia Smart G2y PROFESOMAL | GENERAL TO00S BELGICA

PRESS TRP Vioj2 g2 prenisa - Turlemo Nolitco en Costa Blarca PROFESIOMNAL | GENERAL TO00S BELGICA
PRESS TRP Compa®a ¢on irnfluencer dards PROFESOMNAL GENERAL TODOS DHAMARCA
PRESS TRP VAT DE PRENSA GOLF PUBLICAC:ON NNETEEN PROFESIONAL  |GOLF GOLF SUZA

BLOG TR ICELOLLY EN BENDOIM PROFESONAL GENERAL TODOS RENOLNNDO
PRESSTRP COSTABLANCA PET-FRENDLY PROFESIONAL GENERAL PETFRENDLY MULTMERCADO

B) Recursos humanos empleados en la actividad.

) NOmero N° horas/aio
ke Previsto Previsto
Personal asalariado 1 persona por | 400 horas acomparfiando a los grupos.
grupo 200 horas de preparacion de las
actividades

Personal con No

contrato de servicios

Personal voluntario No

C) Beneficiarios o usuarios de la actividad.

Tip NOmero

Ipo =
Previsto

Personas fisicas indeterminado

Personas juridicas

*El beneficio es para el destino, con escritos en los medios de comunicacion, redes sociales y
blogs de los influencers.

D) Objetivos e indicadores de la realizacién de la actividad.

Objetivo Indicador Cuantificacién
Difusién de la marca Publicaciones posteriores a | Se prevé que
Benidorm en los medios de | los vidjes de inspeccion en | aproximadamente el 95%
comunicacion de los ~| los distintos medios de de los medios de
distintos paises europeos. comunicacion que han comunicaciéon que
~T acudido. | participen en la actividad
' y den difusién al destino.
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ACTIVIDAD 2

A) Identificacién.

Denominacién de la
actividad

Vigjes de familiarizaciéon de Tour Operadores y Agencias de
Viaje (Fam trip)

Tipo de actividad *

Propia

Identificacién de la
actividad por
sectores

Lugar de desarrollo
de la actividad

Benidorm (Alicante)

* Indicar si se trata de una actividad propia o mercantil.

Descripcién detallada de la actividad prevista.

Actuaciones promocionadles que consisten en colaborar con Tour Operadores y Agencias de
vidje o receptivos en destino y fraer conjuntamente personal de sedes, sucursales o minoristas
con el objetivo de conocer el destino, y su posterior venta en los paises emisores.

Se han previsto 18 Vigjes de familiarizacion, siendo la procedencia de los agentes de vigjes:

FAMTR? RENQUNDO Y MEUA HOTELES FROFESONAL  |GENZRAL TODOS RENOUNDO
FAMTRP TOUR SKYLINE FAMFESTIVAL PROFESONAL  [FLM CFFCE TODOS ESPARA
FAM TR AGENCIAS MCE MEUAVILLATANA PROFESONAL  |MCE MCE RENOUNTO
FAMTRP BENDORM 6 MED - DIALISS PROFESONAL  [SeLUD TO0OS RENOUNDO
FAMTR® FAMTRP TOUR DEZ PROFESONAL  |GENERAL TODOS PORTUGAL
FAMTRP BENDORM 6 HCE FROFESONAL  [SaluD TODOS MULTRERCADO
FAMTR® HECE INTERHACIONAL PROFESONAL  [MCE MCE MUTRMERCADO
FAMTRP CONGRESO ADVANTAGE FROFESONAL | GENERAL TODOS RENOUNDO
FAMTRP COFA DEL MUNDO BENDORM CX FROFESONAL  [CCUSMO TODOS MULTMEACADO
FAMTRP DEPORTISTAS ELTE BENCORMHALF PROFESONAL  |GENERAL DEPORTES ESPARIA
FAMTRP VIASE AGENTES PURE SPAN PROFESONAL | GENERAL T000S FRANCIA
SCOUTMNG SCOUTING TELEPASON PROFESONAL | FAMCFFCE TODOS ESPATA
FAMTR® LOCALIZADORES COSTA BLANCA FLM COMMSS ON FROFESONAL  |FAMOFFCE TODOS MULTRMERCADO
FAMTR® Violz d2 eshudios cptroder Escaps Tl a Valencio PROSESONAL | GENERAL 10005 HCRUEGA
FAMTRD Lurury Heath ond Welness en Cos'a Blarea FROFESONAL  [sa1un LU0 MULTIMERCADO
EAMIRP VIASE AGENTES GOLF AVALENCIA PROFESONAL | GOLF GO IRLAKDA
FAMTRP VAAJE AGENTES MICE AVALENCIA PROFESONAL  |MCE MICE PASES BAJOS
FAMTER VIAJS AGENTES DEFORTIVOS PROFESONAL | DEFORTES T000S MULTRZRCADO

NUmero N° horas/aio

Tipo : :
Previsto Previsto

Personal asalariado

1 persona por | 60 horas anuales
acompanando a
los grupos.
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20 horas
preparacion de
las actividades.

Personal con No
contrato de servicios
Personal voluntario No

C) Beneficiarios o usuarios de la actividad.

Tloo Ndmero

i -

P Previsto
Personas fisicas Indeterminado

Tour Operadores vy
agencias de vigje

Personas juridicas

*El beneficio es para el destino, la difusidon y conocimiento del mismo entre los Agentes de
vigjes y TTOO, para que asi vendan Benidorm en los paises emisores.

D) Objetivos e indicadores de la realizacién de la actividad.

Objetivo Indicador Cuantificacion
Formacidn de Tour | Conocimiento directo de | Ventas de los agentes y
operadores y agencias de | destino y mejor calidad en | futuros contratos de
vidje para poder vender | informacion impartida a | colaboracion.
mejor el destino. cliente final.

ACTIVIDAD 3

A) ldentificacién.

Denominacion de la | Asistencia a ferias Turisticas
actividad
Tipo de actividad * Propia
Identificacion de la
actividad por

sectores
Lugar de desarrollo | El pais en el que se desarrolle la feria de turismo. Se acude
de la actividad tanto a ferids nacionales como internacionales.

/W\

* Indicar si se tfrata de una actividad ﬁropio o mercantil.

[
Descripcion detallada de la agtivi rd prevista.
/




Asistencia a las distintas ferias turisticas con mostradores propios en stands comparidos con
Turespaiia o a través de la Agencia Valenciana de Turismo en los diferentes paises emisores
con el fin de promocionar Benidorm entre el pUblico objetivo y obtener contactos
profesionales para el sector turistico profesional de Benidorm.

Las 35 ferias turisticas programadas son:

FERA VAKANTIEEEURS PROF Y PUBUICO |GEMNERAL TODOS HOLANDA
FERA MATKA PROF Y PUBLICO |GENERAL TOCOS FirNLANDA
FERA NANTES PUSLICO GENERAL TODOS FRAMNCIA
FERA HOUDAY WORLD BELFAST (NSOECCION PROFESONAL GENERAL TODOS RENO UNDO
FERZA HOUDAY VWORLD DUBLIN PROFESONAL | GENERAL TOOOS RLANDA
FERA SALON DES VACANCES PUBLICO GENERAL TODOS BELGICA
FERLA FETS EN WANDELEEURS FERIA DE CICLOTURSMO Y SENDERSHMO PUSLCO DEPORTES TOLOS BELGICA
FERA UTAZAS PUSUCO GENERAL TODOS HUNGRA
FERA FERECRALLE PROF Y PUBLICO | GENERAL TOCCS DMNAMARCA
FERA FETS EN WANDELBEURS FERA DE CICLOTURSMO Y SENDERSMO PROF Y PUBLICO | DEPORTES TO0OS HOLANDA
FEREA ma PROFESOMNAL GENERAL GENERAL ALEMANA
FERA BMT NAPOLES PROFY PUBLICO | GENERAL TOCOS TALLA,
FERA FERACICLOMLAN - SANREMO) PRORY PUBUICO | CICLSMO TOOOS ITALLA
FERA FUSUTURS ROADSHOW PUBLICO GENERAL TOOOS PORTUGAL
FERA FERA DEL CCLOTURSMO PROF Y PUBLICO | CxCUSMO TOCOS MALA
FERA MEX FRANSFURT PROFESOMNAL MCE MCE ALEMANA
FERIA SOAN SUMMER EVENT 2023 PUBLICO GENERAL TODOS ISLANDIA
FERA FER'A C5CLISMO BURCBKE PROF Y PUBLICO |OCUISMO TODOS ALEMANIA
FERA 50 PLUS BEURS PUBUCO GENERAL SENIOR HOLANDA
FERIA BTM WORLD 2023 FROFESONAL MCE MICE ESPARA
FERA ROCK D'AZUR FERIA OCLISMO FROF Y PUBLICO |C:CUSMO TODOS FRANCIA
FERA FITURLGATQ PROFESONAL  |GENERAL LGATQ: ESPASIA
FERIA FITUR PROFESONAL  |GENERAL TODOS ESPARIA
FERA THE HATIONAL RUNNNG SHOW PUBLICO RUNNNG TODOS RETNOUNDO
FERIA NAVARTUR PUSLICO GEMNERAL TODOS ESPARA
FERA ARATUR FUBLICO GENERAL TODOS ESPARA
FERIA FERA GASTRONOMCA PROFY PUBUCO |GASTRONOMA | TODOS ESPANIA
FERIA TOTS ELS SANTS PUBLICO GENERAL TODOS ESPAMIA
FERAVALENCA BKES FERA CICLSMO VALENCIA PUBLUCO CUSHO TODOS MATMERCADO
FERA INTUR PUBLICO GENERAL TODOS ESPARA
FERWA WWORLD TRAVEL MARKET PROFESONAL GENERAL TOCOS RENOUNDO
FERIA MANTES PROFESONAL GENERAL TODOS FRANCIA
FERA EXPODEFPORT PUBLICO RUBSNG TOCOS ESPARA
FERA FESTIVAL MTT WROCLAW 2023 UBUCO GENERAL TODOS POLONA
FERIA [ENVIO MATERIAL) FERIA SENORMASSAN (AFOY0 ENVIO MATERAL) PUBLICO SALUD SENOR SUECA
B) Recursos humanos empleados en la actividad.
Tivo NUmero N° horas/aio
P Previsto Previsto
Personal asalariado | 5 600 horas de
asistencia y
200 horas
preparacion

Personal con 1 /'
contrato de servigios |

20horas

Personal voluntdrio f




C) Beneficiarios o usuarios de la actividad.

, NUmero
Tipo -
Previsto
Personas fisicas Indeterminado

Personas juridicas

D) Objetivos e indicadores de la realizacién de la actividad.

Objetivo

Indicador Cuantificaciéon

Encuentros con el

sector profesional

turistico en ferias dirigidas al

sector | Encuentros redlizados | Aprox 200 encuentros

destino al publico objetivo

Difusion de informacién del | NOmero de personas | Incalculable

final | que acude al
mostrador

ACTIVIDAD 4

A) Identificacién.

Denominacion de la
actividad

Jornadas profesionales, Congresos y encuentros con
profesionales del sector Turistico

Tipo de actividad *

Propia

Identificacion de la
actividad por sectores

Lugar de desarrollo de la
actividad

En Benidorm y paises emisores en origen

* Indicar si se frata de una actividad propia o mercantil.

Descripcion detallada de la actividad prevista.

Participacion en actuacio

nes con el sector profesional turistico, Jornadas, waorkshops y

congresos para promocionar Benidorm y para estar informado sobre tendencias

turisticas.

Asistencia a 46 eventosy”




VWORKSHO? HATFA DAYS PROFESONAL  |GENERAL 10005 FINLANDIA
PRESENTACEN METAVERSO FITURTECH Y DESTRO PROFESONAL  |GENERAL GENERAL ESPANIA
PRESENTACON EBENDORM LAND. SALTO AL METAVERSO |PROFESONRAL | GErERAL INCVACION ESPARA
FRESENTACON BENDORM LAKD, SALTO AL METAVERSO FROFESONAL | GENERAL OVACION ESPARA
WORKEHOP TRAVEL ELALETIM LG3TQ PROFESONAL  |LGATQ+ LGETQ+ RENO UNDO
PRESENTACON WEBTAR CLUDADES COSTA OET ROMA FROFESONAL | GERERAL 0005 TALIA
PRESENTACON BENDORM FEST 2023 FPROFESONALES | GSNERAL CuLTURA ESPARA
FRESENTACON BENDORM DIl - MURCIA PROFESIONALES | GENERAL 10005 ESPARA
PRESENTACON BENDORM DT - CACERES PROFESONALES |DTI TOCOS ESPARA
PONENCA NFLUENCERS REP PROFESONAL | GENERAL TODOS ESPARA
PRESENTACON EENDORM DT1 - CLUSTER TUR'SMO EXTREMADURA PROFESONAL  |OT TO0OS ESPASA
PONENCIA IES MGUEL HERNANDEZ ALICANTE PROFESONAL  |GENERAL TODOS ESPARA
FRESENTACON BENODOSH SMART DESTIHATION FROFESONALES |OT TODOS ESPARA
FRESENTACON B2200RH ITELIGENGIA APUCADA AUNDTI PROFESONALES |OT TODOS ESPASA
VAORKSHOP VWOFKSHOR AEVAY CLIDAD REAL - ALBACETE PRCFESONAL  |GENERAL TO0OS ESPANA
PRESENTACON BZN0O%M DTI- SEGTTUR AECD PROFESIONALES |OT TODOS COLOMEIA
WORKSHO? ROADSHONW POLONA VARSOVA Y KATOWICE PROFESONAL  |GENERAL GENZRAL POLONA
WORKSHO? IRESH TRAVEL SHOW PROFESONAL  |GENERAL TODOS IRLANDA
WORKSHOR Ercusntro da chudades espofiaios oon b prarso y ks 0pentes Ge Viojes y lroper] PROFESIONAL | GENERAL TODOS HOLANDA
STREET MARKETING Promockin de Espo’ia en gofera comercial PUBLICO GEMERAL TODOS FOLONA
PRESENTACON JORNADAS HOSTELTUR ARV FROFESONALES | GENERAL TO00S ESPARA
PRESENTACON DICTAL TOURST PROFESONALES | GENERAL TODOS ESPARA
JORNADAS SOSTENSLIDAD FRCFESONALES |GENERAL TO00S ESPARA
WORKSHOP WORKSHO? CEAYFPROTOUR MADRD PROFESOMAL  |GENERAL TODOS ESPARA
FRESENTACON ECGSSTEMA DEL TURSMO INTELIGENTE PROFESONALES |GENERAL TO0OS ESPARA
PRESENTACON BZNDORM FEST EVAOCLLS PUBLICO FESTVALES TODOS ESPARA
WORKSHOP VORKSHOP CEAVPROTOUR VALLADOLID PROFESONAL  |GENERAL TODOS ESPARIA
VORKSHOP TRAVEL GOSSP PROFESONAL | GENERAL TOOOS REMNO UNDO
STREET MARKETING €SO HAMBURGO FUBLICO GENERAL LGATQ+ ALEMANSA
WORKSHO? TRAVEL GOSS? FPROFESONAL | GEMERAL T000S RENO UNDO
STREET MARKETING CSOCOLONA PUBLICO GENERAL LGSTQ+ ALEMANA
STREET MARSETING Diads Espata en Gota PUBLICO GENERAL 10005 EELGCA
WORKSHOP TRAVEL BLALETIN FROFESIONAL | DEPORTES DEPOITES RENO UNDO
VORKEHOD TRAVEL BULLETIN PROFESONAL | DEPORTES DEFOATES RENO UNDO
VWORKSHO? WORKSHOP CEAVFROTOUR LA CORUAA PROFESOMAL  |GENERAL TOCOS ESPARA
PRESENTACON VISIT BENDOAM PROFESONALES |GENERAL TOCOS ESPANA
PRESENTACON CURS0 UA NOMADAS DIGITALES PUSLICO |oenERAL NOMADAS D TALES ESPARA
VIORKEHOP SC8 CORPORATTYO NACONAL PROFESOMAL  |MCE MCE ESPARA
STREET MARKETNG PRIDE BUDAPEST PUBLICO GENERAL LGSTQ+ HUNGRIA
JORNADAS DRECTAS 5C8 CORPOAATIVO SUZO PROFESONAL  |MCE MCE SUZA
WORKSHOR PURE MEETRVGS B EVENTS PROFESONAL  |MCE MCE FRANCIA
STREET MARKETING PUNTO BNFORMATIVO SAN REMO PUSLICO GENERAL TODOS ITALIA
VWORKSHO? ENCUENTRO CON SECTOR ISLANDES PROFESONAL  |GENZRAL TODOS ISLANTAA
JORNADAS DRECTAS Serana da proTocin da os costos y s poyas de Espata FROF Y PUSLICO |GENEPAL TODOS HOLANDA
JORMADAS DRECTAS Desaubire Expofia con Valencia FROFESOMAL  |GENERAL TODOS SUSCIA
JORNADAS BWERSAS ALEMANA PROFESONAL | MCE MCE ALEMANA

B) Recursos humanos empleados en la actividad.

Tipo

Nimero

N° horas/aino

Previsto

Previsto

Personal asalariado 5

300 asistencia

80 horas de preparacion

Personal

con

contrato de servicios

80 horas/anudles (incluyendo asistencia y
organizacion previa y seguimiento)

Personal voluntario

C) Beneficiarios o usuarios

la ac iyidad.
\

Tipo

\[ Nﬁmeré\

X Previsto\

M




Personas fisicas

Indeterminado

Personas juridicas

D) Objetivos e indicadores de la realizacién de la actividad.

Objetivo

Indicador

Cuantificacion

Conocer profesionales de
primera mano

Encuentros B2B

Dificil estimacion

Difusion de informacion
sobre Benidorm

Enfrega material en papel

y digital

Dificil Estimacion

ACTIVIDAD §

A) Identificacién.

Denominacién de la
actividad

Acciones de co marketing (Marketing conjunto) junto con el
sector profesional

Tipc de actividad *

Propio

Identificacion de la
actividad por
sectores

de la actividad

Lugar de desarrollo | En paises emisores en origen

* Indicar si se trata de una actividad propia o mercantil.

Descripcién detallada de la actividad.

Escandinavia.

Desarrollo de actividades promocionales en conjunto con varios entes turisticos con el
fin de dar a conocer el destino al pUblico final. Estas actividades se desarrollaréin en
los paises emisores y el mercado nacional.

Se realizard un concurso de las propuestas internacionales en medios ajenos a los
tt.oo, y en funcién de las propuestas se decidird. Principalmente Reino Unido, Benelux,

= SEGMENTO

T moouao =

FLELISTUAD JOSNALAS DF LA CUCHARA TOO0S CASTRORGMA il BENDOSH 00

AscnD FEOLCE TUHUELLARTVE PLECO SOSTENBLILD [T0008 AR B2ND0aH )

PLELCACCNES LE- SSTELNR yd FROFESCRAL | ESTENELIOD |TO00S A LDD PRENTA HOSTERR

nEUCASONES ESNOOT SOSTENALE - ALDUANA HOSTRIRLA f/ PROFESONAL  |sosTeELneD [Tooos ALEAN FroEs HOSTELTLR

PROMOCICN FROCUCOON FOLLETD FLM FREIELT ¥ CATALOG0 FOT0S sFesaraL  [FaMosrce [Tooos HATMESCADD EEDoeH sENO0eM

0 rasETEG ET2HOLOAYS NSO FESAED PRCFESONAL | 10005 TR EENOUNDO cHrE AT VSTERNDM

€O MASKETING EASYJET HOLICAYS £NERO-FESSSS0 o ProFETORAL 10003 To00s REFD UNDO g EAS YT KOUCAYS VISTBENCOTH
€O MATETAG LEVE HOUCAYS ENERD-FESSE30. P PROFESCRAL | TOOOS TELOS BED UNDO orars LOVE oL DATS VSTEEN 00
€O MARETHG LOVE HOLDAYS MAYD ARD PROFESCRAL | Tocos OO0 2EINCO ohrg LOWE HOL DAY VISTBEN DO

€O MARETRG O THE BEASH HAYD AP0 7 PROFESORAL | TODDS 08 FERO UNDD otars N THE BZACHVETBENTORY

Lo (e




T MARETIG LAST MMTE MAID 490 FosERoaL | To0cs T3S FRANCA rarE LAST MOVUTE VISTESNDORM
OO MASSETIG LOGTRME MAYD oG FRoFESCeAL | TODOS TS FRANCA crars LOGTAS/EL VSTEENOORM
O MARETED DESTRNA MAYD ANO moFEsoraL 10008 TOOO3 RANCA CrLE CESTNAVETEENO0M
OO MARETIG LOGTRAEL MOD ANO moFETonAL | Too0s 0005 ECRTURAL orars LOGTRAEL VIHTEENDORY
C)- MARSETIG FOLR) MAYD Ae0 osESCeuL  [1ooos TOOOS PoTTUGAL otLrE TR VETESNDOM
OO MABETIG LAST FNUTE MAD RS0 OFETOAAL | TODOS TOOOS ™ orarE LAST Mt TE VIITESNDORY
COMASERG LOGTRAVEL MAYD 2550 FoFEsonAL  [10008 oS TN crarE LOGTRAEL VS TREN00a
OD- MARETRD CESTRA MAD A0 FRFETOAM. | TODOS TOOOS TALA orE CESTPIAVETEENTOSY
CO- MASSETIG LAST FRHUTE MAXD AR50 FROFESORAL | Tooos TEOOS OO cHLRE LAST HSUTE VESTESNDOSH
CO- MARSETRG CESTHA MATO AP30 PROFESONAL | TOOOS TOOO3 HOUANDA ourE DESTHA VETEENDOSM
© MASSETRD CESTINA MAYD BA90 sPosEOnM.  |Toocs Tooos AEMANA cLrE CEITAAVSTRENDOSH
CO- MATFETIG CESTHA MATD AP0 FPOFESOrAL | TO0OS TOO0S AR curs DETTRIA VS TBENDORM
OO PASSETHG 2053 MAD ARED FROFESCOAL | 0005 TOOOS At CrArE AYORS VIS TEENDOSM
CO-MARFETRE EEEANG MAYD A0 RoFESCrAL | Tooos To00s Ewafa rars EDSEAMS VISTEENOORM
€O HASSETRG EFOS MAD AND FROFESCRAL | TODOS TEE0S ESFARA s BRSO VETRENDOH

CO- MARFETRG RAUTALIA HATD ABO PROFESOAAL | FOOOS TOOOS ESSARA CrLE NAUTAAVSTEENDORM
O MARRETRG HALOOH VAJES MAWD LNO FRFESOnAL | 1000s TOo0s Eafia orars HALODA VAES WS TBE DGR
O MARET G Wt MATD SR seorEonAL | Tooos TODOS EFARA o W2 VSTESDoRY
PLEUCOID CrENE ESFASA PPOFESCAAL | ToDos Tooos EAda orLpE VSTEENDORM
AEUCOMD CHNE PORTGAL morrsona | 1000s TOOOS FOTTUGAL LM VSTEENTORM
Ao CHNE FEENDIA PROFESUNAL | TooOs TS FRANCA crurE VETEENDORM
PLELCOMD CHAEFLIOUNDD FRCFESORAL | Tooos oGS EsPARA e ETBENDORM

B) Recursos humanos empleados en la actividad.

NOmero N° horas/ano
Tipo ; -
Previsto Previsto
Personal asalariado 1 persona dedicada a la | 250 horas anuales.

preparacion,
de actividades y aportaciéon
informacidn
TTO0O

coordinacion

junto con el

Personal con
contrato de servicios

Personal voluntario

C) Beneficiarios o usuarios de la actividad.

NUmero

Tipo

Previsto

Personas fisicas

Indeterminado

Personas juridicas

D) Objetivos e indicadores de la realizacién de la actividad.

aumentar la difusion del
destino y que esto derive

Objetivo Indicador Cuantificacién
Con las campafas de | NOmero de ventas | Esperamos un aumento de
co-marketing esperamos | redliz durante  la | las ventas de

ca pﬂﬁo y\ comparativa
n el aho anterior

en el aumento durante el mismo periodo.
visitantes durante la
temporada.

aproximadamente el 10%
respecto al ano anterior.
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ACTIVIDAD 6

A) Identificacién.

Denominacién de la | Publicidad y publirreportajes dirigido al publico final o al
actividad publico profesional en varios soportes

Tipo de actividad * Propio

Identificacién de la
actividad por
sectores

Lugar de desamollo | En paises emisores en origen
de la actividad
* Indicar si se trata de una actividad propia o mercantil,

Descripcién detallada de la actividad.
Desarrollo y negociacién para varios soportes de publicidad, con publicidad en papel
y digital y también a través de concursos para ganar estancias

B) Recursos humanos empleados en la actividad.

. NUmero N° horas/aiio
Tpo Previsto Previsto
Personal asalariado 1 coordinando | 200 horas
la accidn
Personal con 0 0
contrato de servicios
Personal voluntario

C) Beneficiarios o usuarios de la actividad.

i Ndmero
ipo -

P Previsto
Personas fisicas Indeterminado

Personas juridicas

D) Objetivos e Indicudore/s’ﬂé la realizacién de la actividad.

| Objetivo / |/ Indicador Cuantificacion —I
7




Publicidad en todo tipo de
soportes: digital, escrito vy
Television, para la
promocién del destino.

-Impactos televisivos.

-Impresiones digitales.

-Lectores/nimero de
ejemplares vendidos.

Dificil estimacion, pero se
busca incrementar los
impactos gracias a una
mayor inversion en

publicidad.

ACTIVIDAD 7

A) Identificacién.

Denominacién de la | Acciones de marketing dirigido al piblico final y atencién al
actividad cliente

Tipo de actividad * Propio

Identificacion de la
actividad por
sectores

Lugar de desarrollo | En paises emisares
de la actividad

* Indicar si se trata de una actividad propia o mercantil.

Descripcion detallada de la actividad prevista.

- Contratacion de un comercial para servicios en Rusia de coordinacion, promocion y

publicidad y relaciones con el sector profesional.
- Apoyo a eventos deportivos que fiene difusion en medios de comunicacion y
television, como el Campeonato salto base en Septiembre

B) Recursos humanos empleados en la actividad.

NUmero N° horas/ano
Tipo - -
Previsto Previsto
Personal asalariado 1 coordinando la accidén | 80 horas
Personal con 1 (en Rusia) 1700 horas anuales de servicios
contrato de servicios a tiempo completo
Personal voluntario L ——
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C) Beneficiarios o usuarios de la actividad.

Tipo

NUmero
Previsto

Personais fisicas

Indeterminado,

Personas juridicas

D) Objetivos e indicadores de la realizacién de la actividad.

Objetivo

Indicador

Cuantificacién

en origen

-Mejorar la comunicacién

promocionar el destino,

para
en 2016.

-Un mayor acercamiento
al mercado ruso, prioritario

Incremento en las reservas
de visitantes rusos a
Benidorm.

ACTIVIDAD 8

A) Identificacién.

Denominacion de la
actividad

Promocion a fravés de soportes propios pagina web, blog,

RRSS , y folletos merchandising.

Tipo de actividad *

Propio

Identificacidon de la
actividad por
sectores

Lugar de desarrollo
de la actividad

En paises emisores

* Indicar si se trata de una actividad propia o mercantil.

Descripcién detallada de la actividad prevista.

log para Benidorm

- Desarrollo de la pagina web visitbenidorm.es y actualizacién continua.
- Desarrollo de la APP, e implantacion de la tecnologia Beacon

- Actudlizacién de un
- Campanas en RRS

- Difusién de docunentos a traves de USB (Merchandising)

B) Recursos human

Zan

mpleados en la actividad.




NOmero

N° horas/ano

Tipo

Previsto

Previsto

Personal asalariado Una

completo asi como un apoyo
a tiempo parcial.

persona a tiempo

Una persona a tiempo
completo 1720 horas
anuales.

Personal con
contrato de servicios

Personal voluntario

C) Beneficiarios o usuarios de la actividad.

Ndmero

Tipo

Previsto

Personas fisicas

Indeterminado

Personas juridicas

D) Objetivos e indicadores de la realizacién de la actividad.

Objetivo Indicador Cuantificacién
Especial énfasis en la | Incremento de | -Incremento de un 30% en
promocién del destino a | interacciones en las RRSS y | las visitas a nuestra pagina
fravés de los medios s dte pagina web. web y seguidores en
digitales y RRSS. ‘ nuestros perfiles sociales.
Incremento de la
reputacion online /
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| 3. PREVISION DE RECURSOS ECONOMICOS A OBTENER POR LA FUNDACION

3.1) Previsién de ingresos a obtener por la fundacion.

INGRESOS Importe total
Rentas y otros ingresos derivados del patrimonio
(Ingresos Fundacionales)
Vemgs v prestaciones de servicios de las actividades 2.000€
propias
Ingresos ordinarios de las actividades mercantiles
Subvenciones del sector publico 640.000€
Aportaciones privadas
Otros tipos de ingresos (Cuotas Patronos y en especie) 1.282.000€
TOTAL INGRESOS PREVISTOS 1.870.000€
3.2) Previsién de otros recursos econdémicos a obtener por la fundacién.
OTROS RECURSOS Importe total

Deudas contraidas
Otras obligaciones financieras asumidas
TOTAL OTROS RECURSOS PREVISTOS / \
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